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Аннотация
В статье рассматриваются вопросы, связанные с современной ком-
муникативистикой. Особое внимание обращается на факторы, 
влияющие на создание того или иного образа (в частности, образа 
Китая) средствами языка. Учитывая влияние медийного текста на 
общественное мнение и формирование определённого видения обра-
за страны, анализируются как лексические, грамматические, так и 
синтаксические языковые возможности. Основываясь на понимании 
сегодняшних особенностей коммуникации, связанных с расширением 
информационного поля за счёт повсеместного использования интер-
нет-технологий, выделяются социальные сети в качестве инструмента 
формирования общественного мнения и «звучащего» отклика на 
наиболее значимые события не только в масштабах страны, но и в 
мировом масштабе. Таким событием, коснувшимся всех без исключе-
ния стран, явилась пандемия COVID-19. В контексте данной проблемы 
авторами предлагается провести анализ большого по объёму мате-
риала, собранного в российской социальной сети «ВКонтакте» (ВК). 
Обосновывается выбор ВК, связанный с большой популярностью 
среди китайских пользователей, узнаваемостью, широким распро-
странением как единственной «опознаваемой» российской соцсети. 
Описывается метод дискурс-анализа и актуальность его применения 
для данного исследования.   В работе представлен обзор трудов рос-
сийских и зарубежных учёных, посвящённых изучению дискурса. На 
основе выявленных из дискурс-анализа закономерностей, предлага-
ется классификация «оценочных» средств, основанная на семантиче-
ском и словообразовательном подходах. Делается вывод о динамике 
формирования положительного образа Китая в социально-коммуни-
кативном контексте русскоязычного сообщества. 

Abstract
The article deals with issues related to modern communication studies. 
Particular attention is drawn to the factors that influence the creation of a 
particular image (in particular, the image of China) by means of language. 
Taking into account the influence of the media text on public opinion and 
the formation of a certain vision of the image of the country, both lexical, 
grammatical, and syntactic language possibilities are analyzed. Based 
on the understanding of today’s features of communication associated 
with the expansion of the information field due to the widespread use of 
Internet technologies, social networks stand out as a tool for shaping public 
opinion and a “sounding” response to the most significant events not only 
on a national scale, but also on a global scale. The COVID-19 pandemic is 
becoming such an event that has affected all countries without exception. In 
the context of this problem, the authors propose to analyze a large amount of 
material collected in the Russian social network VKontakte (VK). The choice 
of VK is substantiated due to the great popularity among Chinese users, 
recognition, wide distribution as the only “recognizable” Russian social 
network.  Describes the method of discourse analysis and the relevance of 
its application for this study. The paper presents an overview of the works 
of Russian and foreign scientists devoted to the study of discourse. Based 
on the regularities identified from the discourse analysis, a classification of 
“evaluative” means is proposed, based on semantic and word-formation 
approaches. The conclusion is made about the dynamics of the formation 
of a positive image of China in the social and communicative context of the 
Russian-speaking community.
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Введение
В современном мире, который Си Цзиньпин опре-

деляет как «времена изменений и потрясений», на-
блюдаются множественные перемены во всех сферах 
деятельности. «На них чутко реагирует язык, и в 
коммуникативном пространстве возникают новые 
явления, которые не остаются без внимания иссле-
дователей» [5, c. 5]. 

Одной из современных реалий можно считать 
расширение цифрового пространства, которое во 
многом обуславливает процессы коммуникации. 
Происходит естественное обновление «реального 
виртуального мира». Комплексный характер анали-
за этого «информационного поля» показывает, что 
оно может быть полезным и лингвистам, и социо-
логам, и психологам, и политологам, и педагогам. 
«Именно язык остаётся главным инструментом фор-
мирования общественного мнения: он позволяет 
создавать субъективную реальность объективного 
мира и убеждать в её достоверности массовую ауди-
торию» [6, c. 20]. Социальные медиа, представляющие 
собой вид массовой коммуникации посредством 
интернета, соединяют элементы письменного и уст-
ного повседневного общения, массовой коммуни-
кации, общения в социальных сервисах (сетях и 
блогах), понятные широкому кругу лиц и отвечающие, 
по определению В.Г. Костомарова, «языковому вку-
су эпохи» [11]. Различные виды интернет-коммуни-
каций охватывают многих участников. Заметим, что 
ими могут быть не только носители русского языка. 
Например, китайские исследователи обращают вни-
мание на интерес отечественной аудитории к одной 
из российских социальных сетей «ВКонтакте». Она 
становится своеобразным информационным каналом, 
позволяющим не только узнать о своём ближайшем 
соседе, России, но и иметь представление о том, что 
думают русские о Китае, особенно в период серьёз-
ных потрясений, таких как пандемия. 

Выражение мнения по поводу значимых в нацио-
нальном и международном масштабе событий часто 
разнятся в «векторе оценочности». Явления соци-
альной жизни могут трактоваться как положительно, 
так и отрицательно. Наглядной иллюстрацией этому 
могут служить, например, оценки борьбы с ковидом 
в Китае со стороны западных и российских источ-
ников. В них демонстрируется динамика социальных 
ценностей и приоритетов. 

По мнению известного британского лингвиста 
Роджера Фаулера, дискурс вокруг эпидемической 
ситуации не только отражает восприятие эпидеми-
ческого заболевания людьми, но и влияет на их от-
ношение и поведение по отношению к нему [28]. По 
словам китайского учёного Ли Лисинь, «различия в 
социальной культуре и идеологии разных стран мо-

гут привести к возникновению разных точек зрения 
на одно и то же событие, что, в свою очередь, влия-
ет на содержание и форму языка, который они ис-
пользуют» [13, с. 109]. Оценка того или иного собы-
тия, явления чаще передаётся вербально (если гово-
рить о социальных сетях), поскольку «говорящий» 
демонстрирует свои представления, взгляды, установки 
путём выбора языковых средств с целью достижения 
коммуникативного эффекта.

 Для исследования вербальных элементов, ис-
пользуемых в текстах социальной сети ВК нами вы-
брана трёхмерная модель критического дискурс-
анализа Нормана Фэркло (Фэйрлоу), включающая 
в себя текст, дискурсивную и социальную практики. 
Рассмотрение результатов построения текста и спо-
собов выражения мысли «говорящего» даёт возмож-
ность определить направление «вектора оценочности», 
влияющего на формирование положительного обра-
за Китая в глазах русскоязычного сообщества, целе-
вой аудитории российской социальной сети «ВКонтакте».

Методы исследования 
При работе над статьёй использовались следующие 

методы исследования:
•	 анализ и обобщение теоретических материалов 

из российских и зарубежных источников, связан-
ных с проблемами массмедиа, дискурса, дискурс-
анализа, оценочных средств, формирования об-
щественного мнения, пандемии COVID-19;

•	 практические наблюдения за общением и инфор-
мационным полем российских социальных сетей, 
с выделением сети «ВКонтакте» в качестве при-
оритетного, поскольку она служит предметом 
рассмотрения данного исследования сквозь призму 
дискурс-анализа; 

•	 сравнительное сопоставление данных, полученных 
в результате дискурс-анализа с целью выявления 
оценочных языковых средств; 

•	 классификация данных дискурс-анализа по раз-
личным параметрам; 

•	 изучение материалов анализа с целью выяснения 
наиболее эффективных языковых средств для 
создания положительного образа Китая в борьбе 
с пандемией;

•	 обобщение и осмысление полученных результатов 
завершающего этапа исследования.

Обзор литературы
Современная коммуникативистика постоянно 

находится в движении. Сегодня коммуникативное 
пространство значительно расширяется за счёт стре-
мительного развития компьютерных технологий.  
А это, в свою очередь, открывает новые направления 
научного поиска исследователей. Межсубъектное 
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взаимодействие всё чаще переходит в онлайн, поэтому 
в центре внимания многих учёных находится проб-
лема медиакоммуникации, кардинально меняющей 
жизнь не только каждой личности, но и современного 
общества в целом. В сущности, к медиакоммуника-
ции следует отнести все виды «дисплейных текстов» 
(по определению В.К. Костомарова) [12, c. 198–199]. 
С помощью электронно-технических средств раз-
личные виды массовой коммуникации способствуют 
эффективной организации каждодневных сторон 
жизни общества: политической, экономической, 
социальной и культурной. 

 Интересно, что современная молодёжь, высоко 
интегрированная в онлайн-пространство в силу его 
специфических особенностей, которые востребова-
ны в данной социально-возрастной группе, воспри-
нимает интернет как источник получения не только 
политической, но и любой новой информации, ко-
торая к тому же обладает высоким индексом доверия. 
По мнению некоторых исследователей, «в контекс-
те виртуальной модели медиапотребления доверие 
к традиционным СМИ (телевидение, радиовещание, 
печатная пресса) в глазах молодежи резко упало» [16, 
с. 100]. 

Сегодня, когда, по словам Цзоу Тяньци, «интен-
сивность новостного потока становится сильнее» 
[22], психолингвисты говорят о возможности управ-
ления процессами построения медиатекстов, их вли-
янии на формирование общественного мнения,  
а также о степени воздействия социокультурных 
факторов на процесс коммуникации. И.В. Анненкова, 
считает медиадискурс «главным культурообразующим 
фактором современной эпохи» [1]. 

Площадками для коммуникации с аудиторией 
можно считать социальные сети, которые с каждым 
годом привлекают всё больше и больше пользовате-
лей. По наблюдениям специалистов, интернет-поль-
зователи продолжают проводить больше времени в 
социальных сетях, чем на сайтах любого другого типа. 
Так, например, по данным американских учёных, их 
подростки проводят не менее двух часов в день на 
сайтах социальных сетей, а 80% взрослого населения 
Америки, находящегося в режиме онлайн, почти 60% 
времени используют сайты социальных сетей [19]. 
Число пользователей социальных сетей и других 
социальных медиа стремительно растёт и в России. 
Так, например, в октябре 2022 г. число активных 
авторов в социальных медиа в нашей стране соста-
вило 62,2 млн. Авторы написали более 1,5 млрд пу-
бличных сообщений — постов, репостов и коммен-
тариев (в октябре 2021 г. — 1,1 млрд) [20]. Можно 
сказать, что в тренде последних трёх лет 2020-й пан-
демийный год характеризуется бурным ростом авто-
ров, которые «вошли» в онлайн. Следующий, 2021 г., 

сменился затишьем. 2022 г. показал резкий рост кон-
тента, что стало ответной реакцией соцмедиа на 
волнующие общественно-политические события. 
Данный прирост контента, по мнению аналитиков, 
произошёл за счёт российских сетей Telegram и 
«ВКонтакте». 

Важным для нашего исследования является тот 
факт, что «ВКонтакте» вернул себе лидерство по 
числу авторов и снова является соцсетью № 1 в России 
как по числу авторов, так и по объёму контента. 
«ВКонтакте» за год вырос и в авторах — плюс 18%, 
и в контенте — плюс 16%, что можно считать дока-
зательством его влияния на целевую российскую 
аудиторию. Можно констатировать и её постоянство: 
возраст авторов за год практически не изменился: 
основная многочисленная аудитория представлена 
пользователями 25–45 лет, что говорит, на наш взгляд, 
о зрелости авторов и читателей контента. 

Предметом нашего исследования выбрана соци-
альная сеть «ВКонтакте». Это объясняется рядом 
причин:
•	 в Китае «ВКонтакте» является самой известной 

среди всех российских соцсетей. Для большинства 
китайцев «ВКонтакте» — это единственная рос-
сийская соцсеть, о которой они слышали;

•	 кроме того, в данной сети легче, чем на других 
российских соцсетях, скачать тексты, а это значит, 
что она может быть использована и в обучающих 
целях при изучении русского языка китайцами 
во внеязыковой среде, т.е. на родине [14]; 

•	 весь контент, который мы видим в этой сети, — 
социальный;

•	 данная социальная сеть входит в тройку самых 
популярных площадок в России, а в 2022 г. она 
стала лидером, опередив другие социальные сети 
и выйдя на первую позицию;

•	 социальную сеть «ВКонтакте» можно признать 
популярной площадкой для коммуникации с це-
левой аудиторией, она становится одним из глав-
ных инструментов создания общественного мне-
ния и представляет большой интерес для изучения 
тех или иных тенденций, происходящих в обще-
стве;

•	 широкий охват аудитории: ежедневно ВК поль-
зуются десятки миллионов человек. Сайт доступен 
на 86 языках, особенно популярен среди русско-
язычных пользователей.
Социальные сети, по мнению исследователей, 

являются самой массовой частью соцмедиа [25]. 
Заметим, что социальные формы коммуникации 
посредством интернета представляют собой истори-
чески новый вид коммуникации. Жизненной осно-
вой социальных сетей становится пользовательский 
контент и данные, полученные с помощью всех он-
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лайновых взаимодействий [29]. Интересным пред-
ставляется пояснение, точнее толкование, данное 
американским исследователем Б. Солисом в статье 
«Определение социальных медиа»: «Социальные 
медиа, в самом общем виде — это способ, при 
помощи которого люди обнаруживают, читают, и 
комментируют новости, информацию и содержание. 
Это слияние социальной составляющей и высоких 
технологий, трансформирующих монолог (от од-
ного ко многим) в диалог (многие ко многим)» 
[30]. Как известно, медиакоммуникация открыва-
ет новые возможности для создания и представле-
ния конкретного образа, события или явления. 
Сознательно выстраиваемая создателем-автором 
(индивидуальным или коллективным) позиция 
отражается в тексте путём подбора различных язы-
ковых средств. 

В настоящий момент в центре внимания многих 
исследователей находятся проблемы коммуникации 
и её новых форм, связанных с онлайн-технологиями. 
Продолжают изучаться вопросы текста и дискурса, 
а также степени воздействия текста / медиатекста на 
читателя / пользователя. Требует своего рассмотрения 
определение различных векторов оценочности и 
средств её распознавания в тексте. На наш взгляд, 
предлагаемый нами дискурс-анализ на материале 
социальной сети «ВКонтакте» действует в границах 
данного проблемного поля и в той или иной степени 
затрагивает все перечисленные выше аспекты ком-
муникации. Заметим, что применение в ходе наше-
го исследования дискурс-анализа направлено на 
выявление путей формирования образа Китая в но-
востных сообщениях лидирующей российской со-
циальной сети «ВК». 

Дискуссия
Интересно, что до последнего времени создание 

имиджа Китая в основном рассматривалось с при-
влечением англоязычных источников, поэтому су-
ществующие исследования касались англоязычного 
дискурса. Их материалами для анализа становились 
новостные сообщения, собранные с официальных 
сайтов или новостных баз данных ведущих СМИ 
англоязычных стран. Стоит отметить, что в списке 
часто употребляемых слов / лексических единиц в 
публикациях «ВКонтакте», связанных с эпидемией 
в Китае, США занимают третье место после Китая 
и России. «Будучи двумя важнейшими мировыми 
державами, развитие и эволюция отношений между 
США и Китаем вызывают пристальное внимание 
России как третьей державы» [23, c. 70]. По мнению 
китайского исследователя Чжан Чуньбо, «отдельные 
пользователи в Европе и США уже давно находятся 
под влиянием ведущих западных СМИ и культурно-

го контекста, западноцентричные дискурсы и идео-
логии по-прежнему доминируют на платформе YouTube 
и распространяются более скрытым образом» [24,  
c. 76]. 

Понятно, что в западноцентричных источниках 
и в англоязычном дискурсе вряд ли стоит ожидать 
положительных тенденций в видении образа Китая 
(особенно в период пандемии и борьбы с ней) в силу 
уже сложившегося многолетнего противостояния во 
многих политических и экономических вопросах. 
Однако подробное освещение этого вопроса не пред-
ставляется возможным в рамках данной статьи. Заметим 
только, что специалисты всё чаще отмечают «медий-
ную агрессию» в сфере публичной коммуникации, 
связывая это явление с манипулятивными техноло-
гиями. Интересно, что при рассмотрении заголовков 
и текстов британских и американских массмедиа с 
помощью прагмакоммуникативного анализа, были 
выявлены различные способы воздействия на целе-
вую аудиторию с целью создания негативного обра-
за России в западных СМИ. И реализовалась эта 
«идея» посредством манипулятивных инструментов 
вербальной агрессии [7]. Исследователи считают, что 
чаще всего агрессивное речевое поведение проявля-
ется в медийном дискурсе в период неопределённо-
сти и осуществляется посредством использования 
языковых технологий манипулирования. 

Осознание этого факта направило нас по поиск 
своеобразного «противоядия»: выявления языковых 
средств, с помощью которых автор сознательно или 
несознательно придаёт тексту положительный «век-
тор оценочности», тем самым способствуя благопри-
ятному видению образа Китая.

Как показывают исследования китайских специа-
листов, в российских социальных сетях интерес к 
Китаю достаточно велик. По оценке Хуан Чана, «со-
перничество и трения между Китаем и США из-за 
эпидемической ситуации были восприняты россий-
ской общественностью как новый виток противо-
стояния двух стран в сфере политики, торговли и 
международного влияния, в результате чего китай-
ско-американские отношения стали одной из самых 
обсуждаемых тем в российских социальных сетях в 
контексте эпидемии [21, c. 85]. 

На наш взгляд, в «периоды межгосударственной 
и международной нестабильности, усиления миро-
вого напряжения» язык очень чутко реагирует на 
ситуацию, заостряя и делая ярче как отрицательные, 
так и положительные оценки того или иного значи-
мого события. В 2019 г. таким всемирно значимым 
«событием» становится COVID. Версии его возник-
новения, поиск путей борьбы с ним, создание вак-
цины, человеческие потери не могли никого оставить 
равнодушным. 
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Представляя определённую ситуацию с помощью 
языковых средств, человек демонстрирует весь спектр 
знаний о подобной ситуации, фильтруя и сравнивая 
её с ценностными установками, принятыми в обще-
стве нормами, фреймами и сценариями [3]. Оценка 
как языковая категория уже достаточно давно начала 
привлекать внимание лингвистов. Среди точек зрения 
различных исследователей мы выделяем лишь одну, 
которая, как нам кажется, в большей степени соот-
ветствует нашему видению взаимосвязи данного яв-
ления в контексте рассматриваемой нами проблемы. 

 О.С. Ахманова, определяет оценку как «суждение 
говорящего, его отношение — одобрение или не-
одобрение, желание, поощрение и т.п». Она признаёт 
её как «одну из основных частей стилистической 
коннотации» [2, c. 305]. 

Обращаясь к различным трактовкам дискурса, мы 
остановились на одной из них, рассматривающей 
дискурс как «совокупность высказываний и их воз-
действия» [9, c. 26]. Напомним, что отношения меж-
ду дискурсом и социально-культурными процессами 
в разных областях призван изучать критический ди-
скурс-анализ. Именно дискурс, по мнению Н. Фэркло, 
позволяет сбалансированно понимать социальную 
структуру и социальное развитие общества [27].

В предлагаемой Н. Фэркло трёхмерной модели 
выделяются: текст (его производство), дискурсивная 
практика (потребление текста) и социальная практика 
[8, c. 121]. 

Анализ текста, как мы уже отмечали, включает лин-
гвистические характеристики (выбор слов, грамматику, 
метафоры и т.д.), при помощи которых текст активизи-
рует тот или иной дискурс, «трактует», объясняет опре-
делённые события и тем самым репрезентирует, пред-
ставляет и конструирует определенные образы / версии 
реальности, социальных отношений. В нашем сегод-
няшнем рассмотрении выступает письменный текст.  
В социальной сети анализируемый нами материал в 
основном представлен новостными сообщениями.

Интересно, что Н. Фэркло подчёркивает необхо-
димость развития и распространения «критического 
осознания языка» как технологии распознавания 
скрытых форм социального влияния и контроля,  
а также сопротивления им. Такой подход может стать 
полезным при реализации различных исследователь-
ских проектов с учётом конкретной социо-комму-
никативной ситуации и представлять определённый 
интерес в междисциплинарных исследованиях.  
С помощью данного анализа становится возможным 
выявить, с одной стороны, как лингвистические 
структуры влияют на формирование значений сооб-
щения / текста, с другой, — как их содержание вли-
яет на аудиторию, т.е. как читатель / пользователь 
воспринимает текст.

Дискурсы всегда открытые системы, на которые 
могут действовать и внешние факторы. Методика, 
предложенная Н. Фэркло и состоящая из трёх эле-
ментов: описание, интерпретация, объяснение, — 
позволяет соединить лингвистические и экстралин-
гвистические факторы. По мнению А.М. Олешковой, 
критический дискурс-анализ, в частности, в традиции 
Н. Фэркло, обладает рядом конструктивных харак-
теристик, способных обогатить социально-философ-
ский анализ, а также социолингвистический ана- 
лиз, — добавим мы [17, c. 16]. Для исследователя 
важно показать, что дискурсивная практика не толь-
ко отражает, но и формирует социальные изменения., 
поскольку оказывает большое влияние на общест-
венное мнение.

Можно назвать следующие пошаговые элементы 
дискурс-анализа:
1)	 выделение и описание анализируемого источника;
2)	 ограничение выборки исследуемого материала 

временными или количественными показателями;
3)	 фиксация изучаемого материала;
4)	 обозначение контекста тематикой исследования 

и рассмотрение его как коммуникационной си-
туации;

5)	 теоретическое дифференцирование и структури-
рование собранного лексико-грамматического 
материала, ограниченного тематическими рам-
ками «Пандемии COVID-19»;

6)	 определение принципов классификации лекси-
ческого материала по морфологическому и се-
мантическому принципам;

7)	 выявление оценочного компонента и определение 
его направленности; 

8)	 обобщение результатов анализа и описание пер-
спектив дальнейшего исследования.

Результаты
В данном исследовании лингвистический корпус, 

представлен совокупностью текстов, собранных в 
соответствии с определённой тематикой, отражающей 
борьбу с COVID-19 в КНР, и объединённых такими 
общими признаками, как языком изложения / по-
вествования, жанром новостных сообщений, перио-
дом создания текстов и источником — социальной 
сетью ВК. Он сочетается с трёхмерной моделью ди-
скурс-анализа Фэркло.

С помощью поиска по ключевым словам «Китай» 
и «Коронавирус» в наиболее часто используемой в 
России социальной сети «ВКонтакте», было найде-
но 735 публикаций, посвящённых эпидемии пнев-
монии в Китае, вызываемой новым типом корона-
вируса. Выборка исследуемого материала была огра-
ничена временными рамками, который охватывал 
период с 1 января 2020 г. по 10 февраля 2021 г.
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 Мы анализируем результаты построения дискур-
са российских социальных медиа об эпидемии,  
охватившей весь мир, но начавшейся в Китае. Особое 
внимание обращается на борьбу КНР с COVID-19. 
На мезо- и микроуровнях, т.е. на уровне сетевых 
сообществ как коллективных субъектов и уровне 
конкретного индивида, реализующего языковые 
практики в рамках дискурса, рассматриваются во-
просы, связанные с этой проблемой и нашедшие 
отражение в публикациях ВК.

Тенденции в выборе и использовании лексических 
единиц позволяет выявить закономерности, которые 
мы с определённой долей условности положили в 
основу предлагаемой классификации. Заметим, что 
в неё попадают как «оценочные» по своей семанти-
ке или словообразованию слова, так и часто употре-
бляемые медицинские термины, что связано со спе-
цификой тематики: борьбой с COVID-19.

Интерпретация результатов анализа на макросо-
циальном уровне даёт возможность выявить страте-
гии построения имиджа Китая в России в пандемий-
ный период, а также говорить о ценностном потен-
циале социальных сетей на примере сети «ВКонтакте». 

Приступив к первому этапу анализа, мы, следуя 
модели дискурс-анализа Фэркло, обратились к текс-
там, их производству и тематике. Данные дискурс-
анализа наглядно представляют ряд важнейших во-
просов, которые по-прежнему волнуют российских 
интернет-пользователей в связи с эпидемией коро-
навируса нового типа в Китае. Мы обобщили со-
бранный материал, выделив основные темы и очер-
тив круг вопросов, охватывающих каждую из них. 
Результаты анализа представлены в табл. 1.

Таблица 1
Тематическая классификация проблематики, 

волнующей российских интернет-пользователей 
в связи с эпидемией коронавируса в Китае

Тема Обсуждаемые вопросы

1 Региональная хро-
нология заболева-
емости коронавиру-
сом нового типа 

Здесь рассматривается развитие 
эпидемии, включая эпидемиологи-
ческую ситуацию в г. Ухань, где 
был зарегистрирован первый слу-
чай пневмонии неизвестного про-
исхождения, а также ежедневное 
количество новых подтверждённых 
случаев заболевания и смертельных 
исходов в Китае

2 Характер и опас-
ность коронавируса 

Включает в себя происхождение, 
скорость передачи, инкубационный 
период, клинические особенности 
вируса и т.д.

3 Мероприятия Китая, 
России и других 
стран по профилак-
тике и контролю 
эпидемии

Сюда входят вопросы, касающиеся 
совместных со Всемирной органи-
зацией здравоохранения мероприя-
тий по профилактике и контролю 
эпидемии, а также оценка их эф-
фективности, включая политику 
изоляции, осуществляемую прави-

Тема Обсуждаемые вопросы

3 тельством Китая, прогресс в ис-
следованиях и разработке вакци-
ны от коронавируса, заявление 
Всемирной организации здраво-
охранения по поводу эпидемии 
коронавируса нового типа и ответ-
ные меры властей

4 Влияние эпидемии 
на экономическую 
жизнь населения

Здесь обсуждается нехватка меди-
цинских ресурсов, нагрузка на ме-
дицинских сотрудников, физический 
и психологический ущерб для ин-
фицированных, а также сильный 
удар эпидемии по национальной и 
мировой экономике

5 Сопоставление про-
текания пандемии 
в Китае и России с 
оценкой эффектив-
ности средств борь-
бы с ней

Особое внимание обращается на 
протекание ковида в этих странах, 
рассказывается об опыте борьбы 
с инфекцией и ограничительных 
мерах, связанных с пандемией. 
Оценивается результативность и 
оправданность некоторых строгих 
мер, вводимых этими странами

Переходя к рассмотрению языковых особенностей 
текстового материала, можно выделить, на наш взгляд, 
некоторые характерные черты.

Обращает на себя внимание большое количество 
медицинской терминологии, что связано с предметом 
обсуждения: пандемией и борьбы с ней. Они выра-
жены словами и словосочетаниями, которые мы 
представили в табл. 2.

Таблица 2
Классификация медицинской терминологии, 

связанной с эпидемией ковида

Подгруппы Примеры

1 Меры по защите 
от вируса

Средства профилактики, требова-
ния самоизоляции, карантин, источ-
ник заражения, оборудование и 
спецсредства для помощи в борь-
бе с COVID-2019, медицинские 
средства защиты и оборудование, 
противовирусные препараты, ме-
дицинские препараты и средства 
индивидуальной защиты, проти-
вовирусные препараты, антитела, 
оборудование для госпиталей  
и др.

2 Меры борьбы 
с инфекцией

Контакты заражённого, тесты на 
COVID-19, медицинская маска, ме-
дицинские грузы, противодействие 
эпидемии, защитные очки, создание 
вакцины, меры безопасности, ап-
параты искусственной вентиляции 
лёгких и др.

3 Название врачей, 
медработников и 
особенности их ра-
боты 

Врачи, вирусологи, эпидемиологи, 
профессора, клинический опыт  
и др. 

4 «Сигнал опасности» Эпидемия, вирусы, бактерии, рас-
пространение заболевания, раз-
множение вируса и др.

 

Окончание табл. 1
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Безусловно, такое «ранжирование» тематической 
терминологии носит весьма условный характер, и на 
сегодняшний день её открытая система могла бы 
быть дополнена. Однако, на наш взгляд, медицинская 
терминология не носит оценочного характера, но в 
сочетании с другими лексическими единицами она 
может его приобретать, например, «тесты на COVID-19 
тут появились мгновенно и повсеместно» (+); «В ЕС 
и США власти спохватились лишь в разгар пандемии» 
(–); «государственные службы, армия и полиция 
должны быть готовы к масштабной эпидемии» (+) 
и т.п.

Наряду с терминологией медицинского харак-
тера, в текстах новостных сообщений соцсети ВК, 
затрагивающих борьбу КНР с пандемией, содер-
жится много лексико-грамматических и структурных 
элементов, которые, с одной стороны, позволяют 
автору контента высказать свою точку зрения на 
событие или ситуацию, а с другой стороны, повли-
ять на их оценку читателем. Известна классифика-
ция П.Б. Паршина, в которой автор выделяет не-
которые приёмы, задействованные в тексте с целью 
актуализации мыслительных операций в сознании 
потребителя информации, т.е. читателя [18]. К ним 
он относит использование фигур речи, макрострук-
турную организацию, синтаксические средства, 
лексико-семантические средства, словообразова-
тельные и морфолого-семантические средства [4, 
c. 379]. 

Примечательно, что многие из названных приёмов 
были выявлены нами при проведении дискурс-ана-
лиза по модели Фэркло с целью рассмотрения путей 
формирования образа Китая и их языкового выра-
жения в текстах соцсети ВК. 

Другими словами, в ходе исследования было об-
наружено, что автор, выбирая средства смысловы-
ражения, задействует различные уровни языка. 
Подчеркнём, что благодаря разнообразию языковых 
средств и их возможностям, у читателя складывает-
ся определённый «вектор оценочности». В нашем 
случае, он оказался положительным. Остановимся 
на некоторых примерах, анализ которых, с нашей 
точки зрения, позволяет достаточно убедительно 
говорить о этом.

Выходя за рамки медицинской терминологии, 
можно обратиться к рассмотрению и других слов,  
а также выражений в поисках ответа на вопрос: каким 
образом достигается эффект создания положитель-
ного образа Китая.

В табл. 3 представлены результаты анализа лек-
сических единиц тематического текста, соотносимые 
с классификацией П.Б. Паршина и имеющие, на 
наш взгляд, ярко выраженную положительную оце-
ночность.

Таблица 3
Морфолого-семантическая классификация лексических 

единиц в текстах российских интернет-пользователей 
ВК в тематическом поле борьбы 

с эпидемией коронавируса в Китае 

 Лексика Примеры

1 Существительные Координация, сотрудничество, ак-
тивность и др.

2 Прилагательные  Своевременный, огромный, уни-
кальный, нетривиальный и др.

3 Глаголы Начинать функционировать, осмыс-
лить, оценить, взять под контроль 
и т.п.

4 Наречия Усиленно, молниеносно, мгновен-
но, повсеместно, безвозмездно

 Словообразование  Примеры

Превосходная сте-
пень прилагательных 
(с суффиксами оцен-
ки)

Кратчайшие сроки, новейшее обо-
рудование (для госпиталей), лучшие 
врачи, крупнейшая (в мире) дер-
жава

Лексико-семанти-
ческие средства

Защита нашей планеты как «об-
щего дома» и «мировой деревни»

Синтаксические
средства

Пик заболевания пройден, заку-
плено новейшее оборудование, 
мобилизованы лучшие врачи, уве-
личено количество больничных коек

Отметим, что в некоторые пункты нашего рас-
смотрения можно внести более подробную характе-
ристику. Например, наречия с семантической точки 
зрения: 
•	 позволяют показать охват, масштаб пандемии, 

например, повсеместно;
•	 скорость её распространения, например, молние-

носно, быстро; 
•	 периодичность, например, вновь, постепенно, по-

прежнему;
•	 качественность работы, например, эффективно, 

усиленно;
•	 отсутствие признака или качества: бесплатно, 

бесконтактно, безвозмездно и др.
Как показывает наш анализ, аналогичные группы 

могут быть найдены и у прилагательных, например, 
по скорости распространения (молниеносная реакция), 
по размеру (масштабная эпидемия, огромный админи-
стративный ресурс), по времени (своевременное вве-
дение), условно «по качеству» (суровые меры, жёсткие 
ограничительные меры) и т.п.

Интересным можно признать и ещё одно наблю-
дение, касающееся словосочетаний и их возможно-
сти менять «вектор оценочности», например, «заду-
шили эпидемию в зародыше» — переосмысление зна-
чения глагола «задушить», имеющего отрицательную 
коннотацию. Однако путём сочетания в «связке» с 
отрицательно окрашенным в нашем сознании слова 
«эпидемия» он приобретает положительную оценку. 
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Приведём ещё один пример: «малое количество жертв» 
(«малое количество» в сочетании с существительным 
«жертва» добавляет ему положительное оценочное 
значение). В следующем примере слово «введение» 
смягчает «жёсткие ограничительные меры», придавая 
данному выражению «положительность».

В то время как об отрицательных оценках будут 
свидетельствовать такие слова и словосочетания:
•	 отнюдь не блещет качеством своей медицины 

(сравнение Вьетнама с Японией или Кореей);
•	 причина такой реакции кроется (выбор глагола);
•	 наплевав на требования самоизоляции (устойчивое 

словосочетание с оттенком разговорности) и др.
Продемонстрируем фрагмент текста: Органы пра-

вопорядка отслеживали (+) всю цепочку контактов 
заражённого, и, кстати, тесты на COVID-19 тут 
появились мгновенно и повсеместно (+): власти заку-
пили их в Корее, не обратив внимания на высокую цену 
(+). Официально запретили выход на улицу без меди-
цинской маски (+). Маски вскоре появились во всех 
аптеках (+) по минимальным ценам (+) (в отличие от 
России, США и Европы) (–), а в апреле волонтеры 
раздавали (+) их на улице бесплатно (+).

 Как можно видеть из рассмотренного фрагмента, 
слова, словосочетания, выраженные различными 
частями речи, имеющие в целом нейтральную окра-
ску, в контексте приобретают определённую «оце-
ночность». На наш взгляд, пользуясь терминологией 
Фэркло, здесь уместно говорить о критическом осоз-
нании языка как технологии распознавания. В нашем 
случае распознавания «оценочности». Отметим, что 
«глубину оценочности», на наш взгляд, можно варь-
ировать в зависимости от «количественного» выде-
ления сегментов языкового высказывания. Приведём 
примеры, взятые из текста. Так, следуя более деталь-
ному рассмотрению, можно обнаружить дополни-
тельные языковые средства, несущие оценочную 
направленность.

1. Маски вскоре (+) появились во всех (+) аптеках 
по минимальным ценам (+) (в отличие от России, США 
и Европы (–).

2. В апреле волонтеры (+) раздавали (+) их (маски) 
на улице бесплатно (+).

Приведём и другие примеры.
1.	 Благодаря (+) своевременному (+) введению жёст-

ких ограничительных мер (+) и огромному админи-
стративному ресурсу (+) правительству КНР уда-
лось взять вирус под контроль, (+) и уже сейчас 
прирост заражённых в стране остановился (+).

2.	 Китай рассматривает совместную борьбу (+) с 
эпидемией как уникальный шанс (+) укрепления 
международной координации и сотрудничества (+) 
в интересах защиты (+) нашей планеты как «об-
щего дома» и «мировой деревни» (+).

3.	 Как объявили китайские власти (+), вспышка ко-
ронавирусной инфекции в стране находится под 
контролем (+), пик заболеваемости пройден (+). 
Председатель КНР Си Цзиньпин лично бесстраш-
но (+) прошёлся по улицам Уханя, проинспекти-
ровал (+) местные клиники и пообщался с горожа-
нами (+). Постепенно деловая активность (+) 
возобновляется (+), начинают функционировать 
(+) остановленные производства (+). Китайские 
учёные и медики усиленно работают (+) не толь-
ко над поиском противоядия (+) против корона-
вируса и средств профилактики, но и источника 
заражения.

4.	 Вопрос в том, услышат ли Китай в США, осмыслят 
ли адекватно (–) эти, на самом деле, нетривиаль-
ные идеи (+). Оценят ли великодушие Пекина (+)? 
Или будут продолжать следовать лишь (–) узким 
национальным интересам (–), используя порой 
очень грязные методы (–)? Посмотрим. А пока 
Китай направил в Италию (+) спецотряд медиков 
с оборудованием и спецсредствами для помощи в 
борьбе с COVID-2019 (+). Аналогичные отряды 
готовятся для помощи и другим странам (+), если 
они об этом попросят.
На основании выборочно взятых фрагментов, на 

наш взгляд, можно сделать вывод о том, что они 
полностью соответствуют идее трёхмерного анализа 
Фэркло, в котором текст является результатом дис-
курсивных практик. В дискурсивной практике ха-
рактер и идеология авторов текста определяют фор-
му и оставляют на его поверхности специфические 
лингвистические следы [26, c. 87]. 

Таким образом, нам представляется возможным 
говорить о том, что пользователи социальной сети 
«ВКонтакте» обладают достаточными языковыми 
ресурсами, чтобы вербально оформить своё отноше-
ние к деятельности КНР в борьбе с пандемией. Как 
можно видеть из примеров, приведённых выше, под-
бор языковых средств в большей степени соответствует 
их положительной оценке.

Заключение
Неотъемлемой частью жизни каждого человека 

становятся социальные сети, и благодаря этому вы-
ходу коммуникации на новый уровень, открывается 
множество возможностей, в том числе не только в 
передаче информации, но и в её оценке. Согласно 
данным сайта sostav.ru 4,62 млрд человек (а это боль-
ше половины населения всей планеты) сегодня поль-
зуются социальными сетями, в которых процесс 
коммуникации между аудиторией и электронными 
СМИ становится практически непрерывным.

Наряду с удобством получения актуальной ин-
формации из различных источников, пользователю 
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необходимо понимание возможностей использования 
различных средств, включая и языковые, с целью 
привлечения внимания читателя и формирования у 
него определённого видения того или иного образа. 
Однако, по словам Д.В. Белоусовой, «львиная доля 
потребителей контента современных средств массо-
вой информации не знает о различных способах 
языковой манипуляции, поэтому легко поддаётся 
воздействию» [4, c. 369]. Учитывая модернизацию 
современных способов коммуникации, можно гово-
рить о том, что в них уделяется всё больше внимания 
языковым способам смысло- и речевыражения. 
Пониманию «оценочности» тех или иных суждений, 
распознаванию направленности её вектора может 
помочь дискурс-анализ.

Как показали результаты нашего исследования, 
в текстах новостных сообщений российской соци-
альной сети «ВКонтакте» можно найти много «сле-
дов» языковой «симпатии» или «антипатии». Поскольку 
нас интересовало формирование положительного 
образа Китая в свете борьбы с ковидом в информа-
ционном поле ВК, мы обращали большее внимание 
на возможности языковых средств «симпатии», хотя 
для сравнительного сопоставления в тексте приво-
дятся и примеры с отрицательными «маркерами».

На основе проведённого исследования с исполь-
зованием дискурс-анализа Фэркло, целью которого 
было выявление оценки и путей формирования по-
ложительного образа Китая в период борьбы с пан-
демией, можно сделать вывод, что в социальной сети 
ВК деятельность КНР в этом направлении оценива-
ется положительно. Доказательством этому может 
служить построение текстов и показатели «положи-
тельной оценочности», которые мы находим как на 
уровне выбора лексических единиц, так и на уровне 
словообразования. Несмотря на большое количество 
терминологии, связанной с пандемией, и не несущей 
оценочной характеристики, в текстах содержится 
достаточно лексических единиц, которые позволяют 
нам судить о положительном «векторе оценки» обра-
за Китая.

Проведенное А.П. Миньяр-Белоручевой и  
П.И. Сергиенко исследование показывает непосред-
ственную связь лексических средств выражения с 
событиями, происходящими в мире [15, c. 112]. 
Очевидно, что после пандемии должно сильно из-
мениться мировосприятие и поэтому особенно цен-
ным представляется понимание российскими поль-
зователями соцсетей трудностей начала пандемии в 
Китае и одобрения жёстких мер борьбы с COVID-19. 
На многочисленных примерах можно увидеть воз-
можности языковых средств в формировании отно-
шения читателя к такому событию, как борьба с 
коронавирусом в Китае. На основе анализа контен-
та доказано, что «ВКонтакте» заняла объективную и 
непредвзятую позицию по таким вопросам, как про-
исхождение коронавируса и противоречия между 
Китаем и Соединенными Штатами в оценке появ-
ления вируса и борьбы с ним. В пользовательском 
контенте авторы положительно высказываются о 
китайской противоэпидемической модели и одобря-
ют международную помощь, которой обмениваются 
государства в противостоянии COVID-19. На наш 
взгляд, постоянное развитие добрососедских китайско-
российских отношений в различных областях деятель-
ности: в политике, экономике, культуре, здравоохра-
нении, образовании и др., — отразилось и в социальных 
медиа на освещении, а также оценке событий, связан-
ных с Китаем, в период эпидемии. В этом, по нашему 
мнению, проявляется глубинная взаимосвязь между 
дискурсивной практикой и социальным контекстом. 

Таким образом, можно сказать, что степень при-
знания Китая российской общественностью доста-
точно высока, а отношение к современным реалиям 
российско-китайских отношений и их будущему 
развитию носит оптимистичный и позитивный ха-
рактер, что подтверждается проведённым нами ди-
скурс-анализом. Его данные не только ещё раз под-
тверждают неразрывную связь языка, текста, дис-
курса с описываемой ситуацией /событием, но и 
показывают действенность языковых средств в вы-
несении оценочных суждений. 
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