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Аннотация
В статье раскрыты коммуникативные возможности фотографии как 
инструмента популяризации науки в условиях медиатизации науки. 
Исходная проблема – разрыв между ростом реального значения науки 
и уровнем знаний и доверия к науке у массовой аудитории. Цель статьи 
– показать роль искусства фотографии как средства популяризации 
науки в медиасреде посредством формирования позитивного образа 
науки у массовой аудитории. Теоретической базой исследования ста-
ли работы отечественных авторов по проблемам взаимоотношений 
массмедиа и науки, эмпирической – материалы электронных ресурсов 
научной тематики. Современные медиа осуществляют наглядную пре-
зентацию научного знания. Важным средством метафорической визу-
ализации выступает фотография. Фотоискусство способно компакт-
но репрезентировать научный контент, отличается высоким уровнем 
эмоционального воздействия на аудиторию и легкостью считывания 
информации. Цифровые технологии с использованием фотографии 
создают визуальный нарратив, имеющий многослойную смысловую 
структуру. Роль фотографии рассмотрена: во-первых, в контексте до-
ступного «перевода» научного знания на массовый язык; во-вторых, в 
связи с решением задачи доверия к науке; в-третьих, в связи с форми-
рованием позитивного мифа о науке, актуального в свете преодоле-
ния постмодернистских представлений. Статья может быть интересна 
исследователям средств популяризации науки, создателям научно-
популярного контента в СМИ, теоретикам и практикам фотоискусства.

Abstract
The article reveals the communicative possibilities of photography as a tool 
for popularizing science in the context of mediatization of science. The initial 
problem is the gap between the growth of the real significance of science 
and the level of knowledge and trust in science among the mass audience. 
The purpose of the article is to show the role of the art of photography as 
a means of popularizing science in the media environment by forming a 
positive image of science among the mass audience. The theoretical ba-
sis of the study is the works of domestic authors on the problems of the 
relationship between mass media and science, the empirical basis is the 
materials of electronic resources on scientific topics. Modern media provide 
a visual presentation of scientific knowledge. Photography is an important 
means of metaphorical visualization. Photographic art is able to compactly 
represent scientific content, is distinguished by a high level of emotional im-
pact on the audience and ease of reading information. Digital technologies 
using photography create a visual narrative with a multi-layered semantic 
structure. The role of photography is considered: firstly, in the context of 
an accessible "translation" of scientific knowledge into popular language; 
secondly, in connection with solving the problem of trust in science; thirdly, 
in connection with the formation of a positive myth about science, relevant 
in light of overcoming postmodernist ideas. The article may be of interest to 
researchers of means of popularizing science, creators of popular science 
content in the media, theorists and practitioners of photography. 
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Введение
Популяризация науки остается актуальной зада-

чей современного российского общества. Основной 
сферой популяризации идей или знаний в первой 
четверти XXI в. стала медиасфера. Виртуальное при-
сутствие в медиасфере фактически подтверждает 
реальное бытие любого объекта. Это утверждение 
актуально в том числе для науки, поскольку для боль-
шей части населения наука является сферой «вто-
ричного опыта», то есть знания о ней приобретают-
ся опосредованно, через материалы в СМИ. Сам 
образ ученого и образ науки, само доверие к ней есть 
результат медиатизации.

По мысли датского медиаисследователя Стига 
Хьярварда, медиатизация — процесс, посредством 
которого общество все в большей степени представ-
лено медиа и становится зависимым от медиа [11]. 
Можно даже говорить о формировании своеобразной 
медийной картины мира [4]. Полагаем, что утверж-
дение Стига Хьярварда актуально и для современной 
российской ситуации.

Один из авторов статьи, систематизируя проблемы, 
вызванные медиатизацией науки, в их числе назы-
вает проблемы мифологизации науки [8]. Под ми-
фологизацией будем понимать бытование научного 
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знания в общественном сознании в форме мифов и 
квазинаучного знания. 

Постмодернизационная практика дегероизации, 
тотальной иронии, отсутствие базовых целей и цен-
ностей — всего того, что составляло, по Ф. Лиотару, 
«большой нарратив», — коснулось и науки, что на-
глядно проявилось в постсоветской России. Уровень 
доверия к науке в широких кругах населения невы-
сок, что подтверждается социологическими иссле-
дованиями. Как пишет отечественный социолог  
Н.Н. Зарубина, «трансформации постсоветской России 
и российской академической науки подорвали до-
верие к научному знанию» [5, с. 110]. Число оши-
бочных ответов россиян о базовых научных фактах 
велико (https://russian.rt.com/science/article/1032259-
antinauchnye-zabluzhdeniya-opros-vciom). В свете вы-
шесказанного задача популяризации науки остается 
актуальной. Предполагается, что успешная популя-
ризация науки связана с принятием позитивного 
образа ученого и ростом доверия к научным учре-
ждениям.

Благодаря тому, что в интернет-коммуникацию 
сегодня вовлечены непрофессионалы, создание ма-
териалов и потребление их все больше подчиняется 
не логике объекта, о котором публикуется материал, 
а логике медиа и приспосабливается к ней [9]. Формы 
репрезентации контента в сетевом обществе стано-
вятся непосредственными и демократичными, ком-
муникация исходит из предпосылки равностатусно-
сти и равной подготовленности создателя и потре-
бителя цифрового контента. В интернет-коммуни-
кацию вовлечено почти всё грамотное население, 
которое не просто проводит в сети значительное 
время, но также распространяет контент и создает 
его. Относится вышесказанное и к материалам на-
учного содержания. Происходит и продукция науч-
ного контента, и его репликация (копирование и 
распространение чужой информации). Всё вышеу-
помянутое и деформирует «вторичный опыт» вос-
приятия науки. 

Знания научных фактов и знания о самой науке 
(о работе научных учреждений, об особенностях 
деятельности ученых) должны быть переведены на 
массовый язык. 

Такой перевод в современных условиях связан с 
возрастанием роли визуального, в частности, с фо-
тографией.

Фотография, как «продукт» индустриального об-
щества, не утратила своего значения в обществе 
информационном, а, напротив, превратилась в ин-
струмент новых медиа, стала средством медиатизации.

Цель статьи — показать роль фотоискусства в 
производстве и репрезентации научного контента в 
медиасреде.

Обзор литературы
Известные российские исследователи медиати-

зации науки А.Н. Гуреева и В.С. Кузнецова полагают, 
что медиа облегчают коммуникацию между наукой 
и обществом. При посредничестве медиа ученые 
могут попросить о финансировании научных иссле-
дований и разработок, получить содействие в при-
менении новейших открытий на практике, распро-
странить информацию о научных идеях [3].

Новая функция медиа — презентация [1, с. 14–15], 
она реализуется и в научно-популярных изданиях, 
блогах с научной тематикой («Химия просто», «Простая 
наука», «Маткульт-привет» и т.п.), подкастах и пр. 
Причем научная информация преподносится нагляд-
но, доступно, красочно. Ранее элитарная сфера (на-
ука) обретает публичность [6, с. 66]. 

В последние десятилетия XX в. и особенно в XXI в. 
очевиден приоритет визуальных СМИ над устными 
и письменными текстовыми сообщениями. Произошел 
иконический поворот, т.е. образность и визуальность 
стала основой парадигмы современных социальных 
и гуманитарных наук, но и другие науки не остают-
ся в стороне от современных тенденций. Отличительной 
особенностью и важным преимуществом визуализа-
ции являются простота, доступность и высокая ско-
рость считывания сообщений аудиторией, что от-
крывает широкие перспективы для визуализации 
научной информации. 

Выделяют визуализацию данных (схематичную 
репрезентацию количественной информации), ви-
зуализацию информации (расширение представлений 
об объекте), визуализацию концепций (например, 
диаграмма Ганта), визуализацию стратегии, метафо-
рическую визуализацию [2]. Одним из средств мета-
форической визуализации выступает фотоискусство. 

Отечественный исследователь И.Н. Терентьева 
выделяет четыре аспекта социального бытования 
фотографии. Во-первых, фотография создает иллю-
зию овладения реальностью. Во-вторых, фотография 
является мощным инструментом передачи инфор-
мации в современных медиа. Она позволяет быстро 
передавать визуальные образы, эмоции и идеи ши-
рокой аудитории. Ключевыми преимуществами фо-
тографии как средства медиа-коммуникации следу-
ет назвать способность документировать события, 
оперативность передачи информации, эмоциональ-
ное воздействие визуального образа, универсальность 
выразительного языка фотоискусства. В-третьих, 
фотография еще не раскрыла весь свой потенциал в 
образовании и науке. В-четвертых, фотоискусство 
формирует визуальный нарратив, каждый кадр вы-
ступает как информационный пакет, содержащий 
многослойную смысловую структуру. При этом фо-
тоизображение функционирует не только как доку-
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мент реальности, но и как инструмент конструиро-
вания социальной действительности [9, с. 16–17].

Однако задача формирования доверия и позитив-
ного восприятия науки и ученых как самостоятель-
ная цель медиатизации не выделена исследователя-
ми. Между тем именно доверие и позитивный образ 
ученого являются важными условиями восприятия 
научного контента неподготовленной аудиторией, и 
роль фотографии в популяризации научного контен-
та остается недооцененной.

Материалы и методы
Методологическую основу исследования состав-

ляют, во-первых, системный подход (фотография, 
медиа, наука рассматриваются в контексте целостных 
социальных систем), во-вторых, принцип историзма 
(современный этап популяризации науки связан с 
конкретным этапом преодоления постмодерна в 
России). Статья построена на анализе вторичных 
источников о современных медиа и об искусстве 
фотографии, а также на изучении примеров приме-
нения фотографии в производстве и репрезентации 
научного контента методами сравительного анализа, 
контент-анализа, нарративного анализа.

Результаты и дискуссия
Сложность научных идей и инновационных тех-

нологий, в то же время высокий интерес к ним при-
водят к тому, что миф в процессе популяризации 
науки становится востребован [8]. Многие научные 
новации и открытия выражены непонятным для 
непрофессиональной аудитории языком, не имеют 
наглядно-образного формата презентации, необхо-
димость донести их до непрофессионалов вызывает 
потребность в околонаучной мифологии. В ней пе-
ремешаны вымыслы и научные теории, мифы и до-
казанные факты, что приводит к искажению научных 
истин, распространению симулякров, общественных 
иллюзий [10]. Наука для обывателя является дорогим, 
бесполезным и непонятным мифом в том числе и 
из-за непонятного, далекого от обыденности языка. 

Наука развивается от одной гипотезы и теории к 
другой, преодоление старой теории воспринимается 
как развенчание мифа. Старое знание, опровергаемое 
новым, превращается в миф. Кроме того, наука име-
ет дело с непознанным, в ней обилие предположений, 
в общественном сознании научные загадки приобре-
тают форму мифов. Новые знания также мифологи-
зируются и в таком виде легче осваиваются и усва-
иваются человечеством. 

Вторичный опыт формируется в основном в медиа, 
а в медиа контент нередко создают непрофессиона-
лы. Средствами современных медиа содержание 
научного знания упрощается, искажается в угоду 

сенсационности в погоне за «лайками». Негатив, 
сенсационность с эсхатологической коннотацией — 
все это создает условия для формирования и распро-
странения негативного мифа о науке, подрывает 
доверие к науке и ученым.

Задача повышения доверия и улучшения имиджа 
научного знания и научного сообщества становится 
актуальной. На взгляд авторов статьи, в современном 
мире это можно сделать, внедряя позитивный миф 
о науке (вспомним, что науку Нового времени со-
здавал героический энтузиазм, миф о Прометее). 
Формированию позитивного мифа и укреплению 
доверия и позитивного имиджа науки в условиях 
иконического поворота может послужить фотоискус-
ство. 

Фотоискусство представляет собой комплексное 
средство медиакоммуникации, оно выполняет ин-
формативную, экспрессивную и когнитивную функ-
ции, является важным звеном в системе коммуни-
каций. 

Фотография обладает высокой степенью перцеп-
ции, вследствие этого велико воздействие фотоизо-
бражения на реципиента. Фотоизображения обла-
дают способностью кодировать и декодировать смы-
слы, опираясь на использование визуальных метафор.

В современных медиа фотография выполняет 
несколько важных функций:
•	 информационную (передача фактов);
•	 эмоциональную (выражение чувств и настроений);
•	 социальную (формирование общественного мне-

ния);
•	 художественную (эстетическое воздействие).

С развитием цифровых технологий роль фотогра-
фии в медиа только усиливается, поскольку она ста-
новится более доступной, оперативной и многофунк-
циональной. Возникающий синергический эффект 
делает фотографию перспективным средством пере-
дачи информации в медиапространстве, сочетающим 
наглядность, эмоциональность и информативность.

В контексте медиакоммуникаций фотоискусство 
демонстрирует высокую эффективность в формиро-
вании общественного мнения и социальных устано-
вок. Перспективным направлением становится из-
учение интерактивных форм фотоискусства как 
способа активизации обратной связи с реципиентом. 

В последние десятилетия распространились тей-
нментные коммуникации, суть которых привлечь 
внимание и развлечь аудиторию для достижения 
каких-то иных, не развлекательных, целей. Принцип 
тейнментной коммуникации состоит в том, что со-
общение должно обладать аттрактивностью, развле-
кать и воздействовать на эмоции получателя, фор-
мировать эмоциональную привязанность не столько 
за счет самого контента, сколько за счет привлека-
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тельной формы подачи материала [7, с. 86]. Пример 
анимации и «раскрашивания» архивных фото участ-
ников событий Великой Отечественной войны, при-
мененный на телевидении в преддверии празднова-
ния 80-летия Победы, показателен как положитель-
ный образец достижения высоких, не развлекатель-
ных, целей за счет привлекательной эмоциональной 
формы подачи материала. Думается, для целей по-
пуляризации науки подобные приемы тоже могут 
быть с успехом использованы.

Среди тенденций, ключевым образом влияющих 
на применение тейнментных коммуникаций, на 
взгляд авторов статьи, самими значимыми являются 
следующие. Во-первых, развивается фактчекинг как 
ответ на потребность целевых аудиторий к достовер-
ной информации, проверке утверждений и декон-
струкции пропаганды. (Документальная фотография 
в науке может стать великолепным методом фактче-
кинга). Во-вторых, растет ценность искренности в 
коммуникациях, информационное сообщение долж-
но отвечать социально значимым вызовам [7, с. 86]. 
Доверие к документальности фотографии в условиях 
распространения цифровых технологий и технологий 
искусственного интеллекта во многом утрачено, а 
интерактивность популярных медиа способствует 
подготовке почвы для восстановления доверия.

Примером реализации интерактивности фотогра-
фии является деятельность известного блогера («на-
учпоп-блогера») по имени Ян Топлес (настоящее имя 
Ян Валерьевич Лапотков). На своем телеграмм-ка-
нале «ТОПЛЕС» (507 тыс. подписчиков) (https://t.
me/s/toplesofficial/4784) он публикует научно-попу-
лярные видео и фото. Ян Топлес использует различ-
ные форматы для объяснения сложных научных 
концепций простым и понятным языком, с исполь-
зованием различных способов привлечения молодой 
аудитории с помощью медиаконтента, в том числе 
фотографиями, инфографикой и видео, применяет 
юмор, интерактивные и игровые элементы, что де-
лает его контент особенно привлекательным для 
широкой аудитории. Ян Топлес активно взаимодей-
ствует с аудиторией: комментирование, участие в 
опросах, решение тестов в режиме онлайн, участие 
в викторинах — все эти интерактивные методы со-
здают у пользователей блога ощущение соучастия, 
вовлеченности, изучать публикации о научных от-
крытиях аудитории интереснее, чем читать серьезную 
научную статью. Гораздо менее популярны офици-
альные каналы Российской академии наук (14,8 тыс. 
подписчиков (https://t.me/s/rasofficial)), а также те-
леграм-канал Российского общества «Знание (https://t.
me/Znanie_Russia), имеющий на сегодняшний день 
39,7 тыс. подписчиков, использующие традиционный 
формат фотоиллюстраций.

Положительным примером можно считать дея-
тельность известного популяризатора науки Алексея 
Паевского, главного редактора порталов Mendeleev.
info и Neuronovosti.ru, научного редактора портала 
Indicator.ru, который опубликовал, в частности, ин-
тересные иллюстрированные материалы к 155-лет-
нему юбилею открытия периодической системы  
Д.И. Менделеева. Уместно и творчески использо-
ванная фотография способна вызвать синергический 
эффект, придать живость, событийность преподно-
симой информации, способствовать формированию 
позитивного образа науки, укреплению доверия к 
ней. 

Плавучий энергоблок «Ломоносов» — выдающа-
яся часть атомного проекта, однако показан фото-
графами скучно, фотографии официальных научных 
отчётов по определению лишены эмоциональности, 
событийности, не вызывают ответной реакции, ав-
торами фотоматериала не ставится даже такая цель. 
Дается сухая фронтальная фотография, а вдохновен-
ный рассказ о том, как это научно-техническое до-
стижение перевернет жизнь значительного количества 
людей, отсутствует.

Медиаконтент становится мощным инструментом 
популяризации науки, способным привлечь внима-
ние широкой аудитории и сформировать устойчивый 
интерес к научным достижениям и исследованиям. 
Науке с каждым днем все сложнее и сложнее завое-
вывать внимание и интерес зрителя. Для успешного 
привлечения внимания к научным темам необходи-
мо постоянно экспериментировать с форматами, 
следить за трендами и адаптировать контент под ме-
няющиеся потребности аудитории. Важно помнить, 
что современный зритель ценит не только информа-
тивность, но и эмоциональную составляющую, инте-
рактивность и возможность практического примене-
ния полученных знаний. Успешные примеры пока-
зывают, что при правильном подходе даже сложные 
научные темы могут привлекать большое количество 
зрителей и вызывать устойчивый интерес к науке.

Многолетние споры о природе фотографии не 
привели к окончательному решению, но позволяют, 
как минимум, характеризовать фотографию как при-
мер сочетания аттрактивности (эмоциональности, 
образной художественности) и правдивости (доку-
ментальности, фактичности). В связи с этим логич-
ным представляется вывод о возрастании ее роли в 
создании научно-популярных материалов, понятных 
и привлекательных особенно для молодежной ауди-
тории, которая, с одной стороны, привыкла к бога-
тому визуальными средствами контенту, с другой 
стороны, устала от манипуляций и фейков. 

Фотография позволяет сблизить язык науки с 
языком слушателя (зрителя, читателя). Ученые, по-
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пуляризаторы науки и фотохудожники, если будет 
налажена их коммуникация и взаимопонимание, 
смогут в совместной деятельности визуализировать 
научные смыслы, сложные научные понятия допол-
нять образами. При помощи креативного использо-
вания фотографии можно вывести сайенсейнмент 
на новый уровень, памятуя о том, что когнитивные 
и аффективные процессы не изолированы друг от 
друга, взаимосвязаны, эмоциональный фактор  
(а фотография, как и любое искусство, воздействует 
на эмоциональную сферу и подсознание) делает 
процесс передачи сложной научной информации 
интересным и запоминающимся. Особенно важно, 
на наш взгляд, применять средства фотоискусства 
при распространении научной информации среди 
молодежной аудитории, привыкшей к клиповости, 
наглядности, «фастфудности» употребления инфор-
мации. При всех недостатках (метафорическая ви-
зуализация неизбежно упрощает научный материал, 
подает его поверхностно, кроме того, далеко не все 
научные идеи поддаются визуализации) креативное 
применение средств мультимедиа могло бы вызвать 
дополнительный интерес со стороны молодёжной 
аудитории, привнести игровой компонент в научную 
коммуникацию.

Фотография с конца XIX в. активно используется 
в науке, помогает научному поиску, например, дан-
ные, полученные с помощью фотографии, привели 
к множеству открытий, включая определение рас-
стояний до звезд и их спектральных характеристик, 
на основе анализа света от небесных объектов астро-
физики сделали выводы об их составе, температуре 
и других физических свойствах. Однако до сих пор 
научная фотография слабо применяется для попу-
ляризации науки. А ведь научная фотография спо-
собна удивить, вызвать восторг, привлечь внимание 
к научным фактам, заинтересовать в научной дея-
тельности.

Одним из положительных примеров привлечения 
внимания неспециализированной аудитории явля-
ются фотоснимки, сделанные телескопом Хаббл, 
они интересны и астрофизикам в целях научного 
поиска, и произвели сильное эмоциональное воз-
действие на массовую аудиторию. Эффект получен 
не случайно, а в результате профессиональной ра-
боты фотографов, обработавших снимки, чтобы 
сделать их пригодными для демонстрации, а также 
в результате целенаправленного массового распро-
странения этих кадров.

Заключение
Проведенная работа позволила прийти к следу-

ющим выводам:
во-первых, в процессе популяризации науки вы-

делены функция репутационного (доверие) и имид-
жевого (восприятие позитивного образа) посредни-
чества в восприятии научного контента непрофес-
сиональной аудиторией;

во-вторых, сформулированы две задачи популя-
ризации науки: популяризация научных фактов (на-
учных знаний) и популяризация самой науки (науки 
как социального института);

в-третьих, в контексте ранее выявленной задачи 
перевода научного дискурса на массовый язык сфор-
мулированы особенности этого перевода условиях 
иконического поворота, в частности, повышение 
роли фотографии;

в-четвертых, в контексте зафиксированных по-
зитивной и негативной тенденций мифологизации, 
исходя из вторичности опыта знакомства с наукой, 
сформулирована гипотеза о роли фото в формиро-
вании позитивного мифа о науке благодаря образам 
героев науки и воодушевляющих примеров того, как 
наука спасает, приносит пользу людям, открывает 
тайны мироздания.
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